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— Martin Pavlik

Jste podnikatel, majitel firmy, team leader? Chcete posunout své
podnikani na vyssi uroven? Zacnéte u sebe!

Jak si predstavujete svuj zivot za 10 let?

Pokud chcete budovat byznys, uvédomte si, Zze jeho klicCovym
prvkem jste vy. Zacinat jinde nema smysl. Zamyslete se nad tim,
jak vlastné chcete zit. Jak moc chcete pracovat, odpocivat, byt
s rodinou, mit pratele a konicky, starat se sami o sebe? Zamyslete
se nad svym idealnim zivotem.

Zkuste si udélat obraz toho, jak by vypadal ten nejlepsi z nej-
lepsich idealnich Zivotu, jaky si vibec dovedete predstavit. Kde
Zijete? S kym Zijete? Na ¢em pracujete?

Chcete pracovat z néjakého krasného klidného mista v horach
s vyhledem na udoli nebo na more? Chcete pracovat ve mésté,
kde to zije a kde budete stale mezi lidmi? Chcete na svém vlast-
nim projektu pracovat sami? Mit ¢as a prostor délat to, co vas
bavi? Nebo spis chcete byt leader? Chcete mit pod sebou lidi,
kterym budete delegovat praci a fikat jim, co maji délat?

Zamyslete se nad svym idealnim zivotem. Prave ted!
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Preruste veskerou ¢innost, udélejte si ¢as na sebe, jdéte na pro-
chazku a opravdu se zamyslete. Napiste si své myslenky na papir
nebo si je nakreslete. Vytvorte si mapu svého idealniho zivota
a procitte si ho. Nepremyslejte jen tak hlavou, ale zkuste ten Zivot
opravdu prozit. Zavrete ocCi a predstavte si ho.

Jaké to je, byt tim ¢lovékem? Jaké je byt podnikatelem, kterym
se za deset let chcete stat? To je vase prvni cviceni. Dokud ho
neudélate, nepokracujte dal.

Udélali jste si obrazek o svém idealnim zivoté za deset let. Za-
tim tam ale nejste. Musite jesté ujit dlouhou cestu. Protoze Ctete
tuto knihu a chcete posunout své podnikani, pravdépodobné je
prave byznys cestou, ktera vas ma dostat k vysnénému cili.

Proc si vybrat byznys, ktery souzni s vasi
osobnosti?

Zamyslete se znovu. Jakou roli ma mit podnikani ve vasi zivotni
cesté? Mozna chcete vydélat penize, abyste si spinili sen. Mozna
chcete vytvorit Uzasné véci a néco za sebou zanechat. Treba chce-
te poznat skvélé lidi, uzit si praci v tymu. Co by podnikani na vasi
cesté mélo udélat, jak by mélo pomoct?

Jak na to prijdete? Ptejte se proc. Proc chcete to, co chcete? To
je zaklad. Pak se ptejte znovu. Pro¢ chci to, co jsem rekl? A znovu
a znovu a znovu. Ptejte se tak dlouho, az se dostanete do svého
nejhlubsiho jadra, kde uz zadné pro¢ nezbyva. V tu chvili vam bude

co je vaSe vasen, jaké jsou vase hodnoty. Na to, pres co nejede vlak.



A pak hledejte byznys, ktery bude vasi podstatu a touhu napl-
novat. Protoze vas byznys, to jste vy. Nelze ho oddélit od zivota.

Pri podnikani tézko oddélite praci a volny ¢as. Work-life balance
je samoziejmé téma k zamysleni. Asi si budete v§imat, jak moc ma-
kate a kolik ¢asu vam zbyva na rodinu, sport nebo na sebe. Aspektt
Zivota je vic. Aby zivot daval smysl a méli jste z néj radost, nelze ho
o ostatni aspekty ochudit. Ale byznys je tady klicovy. Byznys a jeho
uspéch je tésné spjaty s tim, jak se citite. Kdyz planujete svuj byz-
nys, myslete predevsim na sebe. Myslete na to, aby naplnoval vase
cile, hodnoty, podstatu. Aby vas bavil a probouzel ve vas vasen.

Pfi budovani byznysu totiz prijdou okamziky, kdy se vam nebude
darit. Spadnete na Uplné dno a budete muset bojovat s prekazkami.
Pravé tehdy se rozhodne, jestli budete pokracovat dal, nebo vsech-
no zabalite jako vétSina ostatnich.

Vzhledem k tomu, ze Ctete tuto knihu, chcete na sobé pracovat
a pravdépodobné budete pokracovat dal. Ale pravé skutecnost, ze
vas podnikani bavi a napliuje vase nejniternéjsi touhy, rozhoduje
o tom, jestli se v okamziku padu seberete a budete pokracovat.
Proto svUj byznys planujte velmi dobre.

Produkt a charakter firmy

Volba toho, ¢emu se budete ve svém byznysu vénovat, jaky produkt
nebo sluzbu chcete nabizet, vam da jasny smér. Tato predstava
rozhodne o tom, co budete délat a jaké budete mit klienty. Ale to
neni v§echno. Ve vasem byznysu je i néco skrytého — charakter
a emoce, at uz osobni, nebo firemni. VSechno je propojené.
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Abyste si udélali jasno, premyslejte nad tim, jaké jsou vase
osobni hodnoty. Jaké hodnoty chcete manifestovat prostrednic-
tvim svého podnikani? Jaky charakter ma mit vase znacka? Jak
chcete mluvit ke svym klientim? Jaké hodnoty chcete predavat?

Nejde totiz jen o to, jaky budete mit produkt nebo sluzbu. Sa-
mozrejmé na nich zalezi, stejné jako na cené a zakaznickém ser-
visu, ale stoupnéte si nohama na zem. Timhle se neodliSite. Jsou
tady tisice firem a tisice podnikatelt, ktefi délaji totéz. Vsichni
chtéji mit perfektni produkt za skvélou cenu a perfektni zakaz-
nicky servis. Jak se chcete odlisSit vy?

Zakaznik nekupuje jen produkt nebo sluzbu. Zalezi mu taky na
tom, jak se bude pri nakupu citit a jak se bude citit potom. Jde
mu o to, jestli nakupem ziska néjaky status, jestli bude patfit do
néjake skupiny, jestli se prida ke komunite, ktera vyznava stejné
hodnoty. Aby zakaznik mohl tyto véci vnimat a rezonovat s vami,
musite mit jasno v tom, jaké jsou vase hodnoty a jaké hodnoty
bude vyjadrovat vas byznys. To uz je soucasti brandingu, které-
mu se budeme vénovat v dalSich kapitolach. Je vSak dulezité se
nad touto véci zamyslet hned na zacatku.

Jak velky cil si vytycit?

Mate vizi, znate své hodnoty a vite, jaké hodnoty budete vkladat
do své znacky, do svych produktl a sluzeb. Ted se mozna ptate:
mam na to?

Dulezité je vytycit si dostatecné pusobivou vizi. Jinak nema
smysl Cist tuto knihu dal. Pokud si predstavite, co muzete ziskat



za 10 let, musi se vam rozjet koutky ust radosti a v hlaveé bliknout
myslenka: , Wow, to je pecka. Tam chci!” Pokud takovy pocit ne-
prijde, stanovili jste si pfilis malou vizi. V tom pfipadé se vratte
zpét a svlj domaci ukol prepracujte. Protoze by vibec nemélo
cenu pokracovat.

Vase vize musi byt velka, motivujici a UZasna nejenom pro vas,
ale i pro lidi, ktefi vam na cesté k ni budou pomahat. Stanovte
si hezkou velkou vizi. Opravili jste si domaci cviceni a muzeme

pokracovat dal. Mate svou vizi — velkou, krasnou, izasnou. A ted

stojite pred svym projektem a ptate se sami sebe. Mam na to?

Stanovte své cile na
z6klade hodnot

(D e
\2
6 Moje sny

Penize

Eneragie Zdravi
10 let 2 NadSeni
3 roky
g 1 rok
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Dokazu to? Dokazu zrovna ja vybudovat takovy byznys? Dokazu
vést takovou firmu, vytvorit takovy produkt, mit tolik zakazniku,
vydélavat tolik penéz?

Svému cili musite vérit. Pokud je cil pfilis veliky a vy uz od
zacatku citite, Ze to nedate, budete mit tendenci vSechno zabalit
pfi prvnim problému, ktery prijde. Na druhou stranu, pokud je cil
prilis maly, nebude vam stat za namahu. Cil si musite stanovit tak
velky, aby vas motivoval, ale tak maly, abyste ho zvladli.

Vyladéni svého cile vénujte hodné pozornosti. Jakmile budete
se svym cilem v souladu, nabidneme vam konkrétni kroky, jak
ho dosahnout.

Jak vam pomuze tato kniha?

Dozvite se, jak to udélat, abyste svlj byznys opravdu dostali
tam, kam chcete. Musite se na néj podivat ze spousty pohledu,
my pak vSechny probereme a nenechame na vas jedinou nit
suchou. Rozebereme vasi vizi ze vSech stran, rozsekame ji na
kousky a udélame z ni plany pétileté, roc¢ni, tfimésicni, mésic-
ni a treba i tydenni. Bude to spousta prace. Nabidneme vam
zpusoby, jak své uspéchy mérit na Cisla, metodiku, ktera vam
pomuze se znovu sebrat, kdyz to nepujde. A budte si jisti, ze to
bude vyzva.

Osobné se moc tésime. TéSime se na vas. Na vase reakce,
které muzete postovat do skupiny Time Toasters na Facebooku.
Stejné tak se téSime na to, ze spolu budeme pracovat. Protoze

knihou to nekonci. Navazovat na ni bude série workshopd, kte-


https://www.facebook.com/groups/timetoasters/
https://www.facebook.com/groups/timetoasters/

ré vam pomohou krok po kroku. Pomizeme vam vyporadat se
s klicovymi problémy, kterych se budete bat. Protoze smyslem
neni, abyste si precetli nebo poslechli knihu.

Smyslem neni, abyste si prosli kurz. Smyslem je, abyste si udé-
lali skutecné jasno v tom, co chcete, kam se chcete dostat, jak
rychle se tam chcete dostat a co pro to budete muset udélat.
Smyslem bude také to, abyste své cile opravdu naplanovali a spl-
nili. My vam s tim pomuazeme. Dejte se do Cteni této knihy. Pojdte
na dalsi kapitolu.

Shrnuti kapitoly

* Vymodelujte si zivot svych snu do posledniho detailu. Prozijte
ho ve svych predstavach, procitte, jaké to je, spojte se s nim
a zapalte v sobé touhu Zit takovy zivot. Objevte své velké proc.

* Rozhodnéte se délat praci, ktera je v souladu s vasim nejhlub-
§im ja, ktera ho vyzivuje, podporuje a naplnuje stéstim.

* Tvorte a davejte lidem takovou sluzbu nebo produkt, pro ktery
horite. Dejte do toho vSe a vyzarujte do svéta své hodnoty
skrz to, co délate.

+ Stanovte si vysoké cile, které vas budou motivovat. Predstavte
si, ze jste svého cile dosahli. Chce se vam plakat stéstim? Tak

to je ono.

* Odpovédi na to, jak svého cile dosahnout, ziskate v této knize.
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Povinnéoéetba
studentu

E-book by mél byt povinnou getbou pii
studiu na obchodnich skolach. Diky
redlnym technikdm z praxe, popsanych
v knize, jsem lépe chapal souvislosti
s prednasenou teorif a mé odborné
prace byly daleko pred mymi spoluzaky.
Zaméjeto rozhodné nepostradatelnff

zdroj informaci.
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